PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR

No. 29

DANIEL NOBOA AZIN

PRESIDENTE CONSTITUCIONAL DE LA REPUBLICA

CONSIDERANDO:

Que el articulo 141 de la Constitucion de la Republica dispone que el Presidente de la Republica ejerce
la Funcion Ejecutiva, es el Jefe del Estado y de Gobierno y responsable de la administracion publica;

Que los numerales 3 y 5 del articulo 147 de la Constitucion de la Repiblica del Ecuador determinan
como atribuciones del Presidente de la Republica dirigir la administracion publica en formar
desconcentrada y expedir los decretos necesarios para su integracion, organizacion, regulacion y control;

Que el articulo 226 de la Constitucion de la Republica del Ecuador, establece: “Las instituciones del
Estado, sus organismos, dependencias, las servidoras o servidores puiblicos y las personas que actiien
en virtud de una potestad estatal ejerceran solamente las competencias v facultades que les sean
atribuidas en la Constitucion y la ley. Tendran el deber de coordinar acciones para el cumplimiento de
sus fines y hacer efectivo el goce v ejercicio de los derechos reconocidos en la Constitucion. "

Que el articulo 227 de la Constitucion de la Republica determina que la administracion publica
constituye un servicio a la colectividad que se rige por los principios de eficacia, eficiencia, calidad,
Jerarquia. desconcentracion, descentralizacion, coordinacion, participacion, planificacion, transparencia
y evaluacion;

Que el numeral 1 del articulo 380 de la Constitucion de la Republica, establece como responsabilidad
del Estado: “Velar, mediante politicas permanentes, por la identificacion, proteccion, defensa,
conservacion, restauracion, difusion y acrecentamiento del patrimonio cultural tangible e intangible,
de la naturaleza histérica, artistica, lingiiistica y arqueoldgica de la memoria colectiva y del conjunto
de valores y manifestaciones que configuran la identidad plurinacional, pluricultural v multiétnica del
Ecuador. ",

Que el articulo 10 del Codigo Organico de Planificacion y Finanzas Publicas sefiala que la planificacion
nacional es de responsabilidad y competencia del Gobierno Central y se ejerce a través del Plan Nacional
de Desarrollo, asi como que, para el ejercicio de esa competencia, el Presidente de la Reptblica podra
disponer la forma en que la Funcion Ejecutiva se organice institucional y territorialmente:

Que el articulo 411 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e
Innovacion establece la definicion de la Marca Pais, la cual tendra como finalidad la promocion y
posicionamiento de la identidad cultural, socio-econdmica, politica, la biodiversidad, la imagen. la
reputacion y otros valores del pais:

Que en el articulo 412 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad
e Innovacion establece: “(...) se realizara mediante decreto ejecutivo v permanecera vigente en el
tiempo, hasta que la misma sea cambiada. Previo a expedir ¢l decreto ejecutivo se requerira del informe
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Javorable de la autoridad nacional competente en materia de derechos intelectuales, quien deberda
verificar que no se afecte derechos de terceros. "

Que el articulo 413 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e
Innovacion determina que la Marca Pais: “(..) sera de titularidad del Estado los procesos de
licenciamiento, autorizacion de uso, declaratoria, solicitud, difusion, capacitacion, uso v observancia,
se ejercerdn a través del organo competente previsto en el Decreto de declaratoria de marca pais:
(373

Que de acuerdo a lo considerado en los literales a). b), ¢) y f) del articulo 11 del Estatuto del Régimen
Juridico y Administrativo de la Funcion Ejecutiva, corresponde al Presidente de la Republica dirigir y
resolver los asuntos superiores fundamentales de la Funcion Ejecutiva y del Estado ecuatoriano; orientar
los aspectos fundamentales de las actividades de los organismos y entidades que conforman la Funcion
Ejecutiva: adoptar decisiones de caracter general o especifico, segiin corresponda. mediante decretos
ejecutivos;

Que mediante Decreto Ejecutivo No. 706 de 24 de marzo de 2011, publicado en el Registro Oficial No.
422 del 07 de abril de 2011, se crea la “Comision Estratégica de Marcas™ instancia que serd responsable
de la administracion de las marcas presentes o futuras, de propiedad del Gobierno del Ecuador:

Que mediante Decreto Ejecutivo No. 488 de fecha 21 de agosto de 2018, se determina que la Comision
Estratégica de Marcas estara conformada de la siguiente manera: “I. Ministro de Turismo, quien lo
presidira y tendrd voto dirimente, de ser el caso; 2. Secretario General de la Presidencia de la
Repuiblica, o su delegado; 3. Ministro de Comercio Exterior e Inversiones, o su delegado; Secretario
Nacional de Comunicacion, o su delegado; 5. Ministro de Industrias y Productividad, o su delegado. ™
Que mediante Acta No. 014-CEM-2023-E de 01 de noviembre de 2023, la Comision Estratégica de
Marcas conocio y aprobd por unanimidad el informe con los resultados de la votacion ciudadana
presentado por el Consorcio FUTURE — McCANN:

Que mediante Acta No. 015-CEM-2023-E de 07 de diciembre de 2023, la Comisiéon Estratégica de
Marcas resolvio aprobar las Actas Nro. 012 del 26 de septiembre de 2023, 013-E del 13 de octubre de
2023, 014-E del 01 de noviembre de 2023: y, aprobar el producto 3 denominado “Disenar la Marca
Pais™ del proceso LIC-MT-002-2022;

Que a través de “"INFORME TECNICO DE LA EJECUCION DEL PROYECTO MARCA PA[S PARA
ECUADOR” - 2022-2023, suscrito el 14 de marzo de 2024 la Comision Estratégica de Marcas,
recomendo: “(...) 1. Solicitar al proveedor del proceso LICS-MT-002-2022, para la “*CONTRATACION
DEL SERVICIO PARA EL DESARROLLO DE LA ESTRATEGIA COMUNICACIONAL Y DISENO DE
LA MARCA PAIS; de acuerdo a la recomendacion del SENADI realice: Una declaracion bajo
Juramento de que no utilizo signos similares o idénticos de terceros nacionales o internacionales. 2.
Encargar al Secretario para que cumpliendo las formalidades e informes constantes en los lineamientos
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para la solicitud de emision de decretos ejecutivos por parte de entidades administrativas, se elabore
el proyecto de Decreto a ser presentado por el Presidente del Comité de Marca al seiior Presidente de
la Repuiblica para que se realice la declaratoria como Marca Pais. 3. Que una vez suscrito el Decreto
Ejecutivo, los equipos técnicos de las instituciones cuyos titulares son los miembros de la Comision,
elaboren el Reglamento de Uso de la marca y sus aplicaciones, que deberd ser aprobado por la
Comision de Marca para en cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 270 del Codigo Ingenios se
emita el Reglamento de uso v se proceda con el registro de la Marca Pais ™

Que el 10 de abril de 2024 el Contratista a través de su representante legal, declard bajo juramento ante
Notario Décimo Quinto del Canton Quito que no utilizo signos similares o idénticos de terceros
nacionales o internacionales;

Que con “Informe previo a la declaratoria de Marca Pais” de 29 de mayo de 2024, la Directora Nacional
de Propiedad Industrial del Servicio Nacional de Derechos Intelectuales. concluyd: “(...) una vez
analizada la normativa aplicable, justificada la competencia del SENADI y realizados los andlisis de
antecedentes y declaratoria, corresponde manifestar que no existe vulneracion de derechos de terceros
por lo que, el SENADI emite informe favorable previo para la declaratoria de la Marca Pais, por parte
del sefior Presidente de la Repiiblica mediante Decreto Ejecutivo. En consecuencia, se dispone
comunicar de manera oficial a la Presidencia de la Repuiblica y al Ministerio de Turismo con el
contenido del presente informe favorable, a efectos de que se proceda con la emision del respectivo
Decreto Ejecutivo de Declaratoria de la Marca Pais “ECUADOR MAS LOGOTIPO" en virtud de lo
establecido en el articulo 412 del COESCCI. Posterior a la Declaratoria de la Marca Pais “ECUADOR
MAS LOGOTIPO” deberd solicitarse el registro de la misma en el SENADI, acompatiando el Decreto
Ejecutivo respectivo para su inclusion en el registro nacional independiente v la posterior emision del
certificado correspondiente (...) " y.

En gjercicio de las facultades y atribuciones que confieren los articulos 141 y 147 de la Constitucion de
la Republica y. la letra g) del articulo 11 del Estatuto del Régimen Juridico y Administrativo de la
Funcion Ejecutiva,

DECRETA:

Articulo 1.- Declarar la Marca Pais Ecuador de acuerdo a lo establecido en el Anexo adjunto al presente
Decreto.

Articulo 2.- La Marca Pais servira para el posicionamiento del pais a escala nacional e internacional
mediante el fomento de la identidad cultural, socio-econdmica, politica, deportiva, la biodiversidad, la
imagen, la reputacion, promocion del turismo, exportaciones, atraccion de inversiones, y en ambitos
especificos declarados prioritarios por las autoridades nacionales competentes.
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Articulo 3.- El Estado ecuatoriano es el titular exclusivo de los derechos de la Marca Pais, que
permanecera vigente conforme a la normativa de propiedad intelectual.

Articulo 4.- La Administracion, difusion, capacitacion, uso, supervision y observancia de la Marca Pais
v sumanual de uso estara a cargo de la Comision Estratégica de Marcas.

Articulo 5.- Para el otorgamiento de licencias de uso no exclusivo de marca pais a las instituciones
publicas o entidades de derecho privado que voluntariamente soliciten su uso, cada institucion
perteneciente a la Funcion Ejecutiva, de acuerdo a sus competencias especificas, la otorgara observando
las disposiciones de los respectivos reglamentos.

Para ello ademas de la notificacion pertinente al organismo rector en derechos intelectuales. debera
notificar a la Secretaria de la Comision Estratégica de Marcas. para su registro y archivo.

La Comision Estratégica de Marcas podra realizar una revision de dichas autorizaciones, con el fin de
determinar su correcto uso.

Articulo 6.- El signo de la Marca Pais Ecuador no podra reproducirse o usarse bajo una forma o
presentacion diferente a la prevista en el Manual de “Licenciatarios de la Marca Pais Ecuador™.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

PRIMERA.- En el término de treinta (30) dias contados a partir de la emision del presente Decreto
Ejecutivo, la Comision Estratégica de Marcas, emitira el Reglamento de Uso de la Marca Pais de acuerdo
a lo determinado en el articulo 413 del Codigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos,
Creatividad e Innovacion, y el articulo 270 del Reglamento de Gestion de los Conocimientos.

SEGUNDA.- En el término de noventa (90) dias contados a partir de la emision del presente Decreto
Ejecutivo. la Comision Estratégica de Marcas emitira el nuevo Reglamento para el Otorgamiento de
Licencias de Uso No Exclusivo de la Marca Pais para instituciones publicas y privadas; una vez la marca
se encuentre registrada conforme a la normativa de propiedad intelectual vigente.

TERCERA.- Se dispone al Servicio Nacional de Derechos Intelectuales - SENADI ejecutar el
procedimiento para la proteccion a nivel de los paises de la Comunidad Andina conforme lo establece
la Decision 876 sobre el Régimen Comun sobre Marca Pais.
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DISPOSICION DEROGATORIA
UNICA.- Derbguese la disposicion final segunda del Decreto Ejecutivo No. 706 de 24 de marzo de
2011 y sus reformas, asi como cualquier otra norma de igual o menor jerarquia que se contraponga al
presente documento.

DISPOSICION FINAL

De la ejecucion del presente Decreto Ejecutivo encarguese a la Comision Estratégica de Marcas y a la
Servicio Nacional de Derechos Intelectuales.

El presente Decreto Ejecutivo entrard en vigencia a partir de su suscripcion sin perjuicio de la
publicacion en el Registro Oficial.

Dado en la ciudad de Guayaquil, el 12 de junio de 2024,
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Introduccion

Esta guia contiene las normativas de aplicacion
de la identidad visual de la Marca Pais Ecuador,
junto con los lineamientos conceptuales a seguir
al momento de crear las comunicaciones. Es

por tanto una herramienta sumamente util para
todos quienes deban trabajar con ella, por lo que

se recomienda su consulta permanente.

Este documento define todo un sistema de
herramientas, conceptos y principios para
contribuir a la transmision de una identidad

consistente y ordenada.

Esto no intenta limitar la creatividad a la hora de
comunicar, ni comprende la soluciéon de todos los
problemas o dudas que puedan surgir de aqui en
adelante. Su fin es brindar las pautas generales que
ayudaran a encontrar las soluciones necesarias,
siempre en base al correcto uso de las normasy
principios de identidad. Es por esto que, el éxito

de todas las manifestaciones comunicacionales
estara bajo estricta responsabilidad del profesional

a cargo de desarrollarlas.
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Capitulo 01




TARGET
CONCEPTUAL

Para todos los interesados
en conocer las riguezas

y potencial que hacen
unico a un lugar.




STORYTELLING

Nos encontramos en un pais

gue indudablemente posee una
posicion geografica privilegiada.

cPor que
decimos esto?

Porgue al estar ubicados en
la mitad del mundo, gozamaos
de una posicion hacia el sol
inigualable.
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Ecuador es bendecido con
una luz que crea condiciones
favorables para la creacion,
el desarrollo y el impulso de
multiples maravillas.

Una luz que se mantiene
constante a lo largo de todo
el ano, iluminando incluso
l0S rincones mas remotos de
nuestra nacion.

Luz para crear... Oswaldo
Guayasamin, Ceci Juno

Luz que inspira... Darwin - Humbolt -
Mision Geodesica

Luz que incita a descubrir... culturas
Luz para ser... multiples etnias

Luz para crecer y proteger... flora &
fauna (biodiversidad)

Luz para conservar... nuestra historia
y origenes

Luz para producir ... banano,
camarones, flores, cacao

Luz para atraer ... inversionistas,
turistas, personas (magnetismo
naturall

Luz para competir... Richard Carapaz,
Jefferson Perez, Neysi Dajomes

Luz para revelar... su verdadera esencia
Luz para dar vida... y prosperidad

Luz para para generar calidez... en
NUEStro cCorazones

Luz para visibilizar... aun pais que tiene
mucho gue contar y mostrar

Luz para visibilizar... la diversidad de sus
paisajes, animales, flora, fauna, gente y de
Su cultura

Luz para visibilizar ... el orgullo colectivo,
gue desde adentro iluminara a los demas



BRAND IDEA

Hacer crecer algo.

Al expandirse la luz, muestra y hace visible las cosas.
De Ecuador hacia el mundo.

Sentido de pertenencia.

Unico del Ecuador e indiscutible.

La Marca Pais es parte del todo.
Verbo en gerundio que refleja una accion, un hacer.

Es constante porque siempre se puede dar a conocer
diferentes cosas.

Se adapta a cualguier sector, gremio, experiencia,
producto, inversion.
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Ecuador quiere brillar para darse
a conocer.

Emite una luz caracteristica que los
representa, una luz calida como su gente,
ancestral como sus etnias, fuerte como el
futuro prospero que se avecina.

Irradia alegria.

Una luz distinta y diversa, que se adaptay
brilla en cada rincon a su manera.



PROPOSITO

El propdsito busca definir el por qué
existe la marca, resaltando esa razon
de ser gue va mas alla del contexto
actual y busca generar prosperidad
en el pais.

lluminar al mundo
sobre las diversas
riquezas de Ecuador.



PERSONALIDAD

Definimos los rasgos de la marca en base a los
atributos mas representativos de los ecuatorianos,
para que puedan personificarlos y representarlos
donde sea gue esta marca este presente.

trabajadores y
perseverantes.

resolutivos

y flexible. S1SOMOS:

Si SOMOS:

Es constante, trabajadora y no se deja
vencer por simples obstaculos. Tiene
la capacidad de superar adversidades,
adaptarse y crecer a partir de ellas. Es
una fortaleza interna que le permite
seguir adelante, persistir y encontrar
nuevas oportunidades incluso en los
tiempos dificiles.

Al ser un territorio tan diverso, es
una marca esencialmente flexible.
Implica ser receptivo, abierto y tener la
disposicion de ajustarse a la situacion
0 contexto, para poder enfrentar
los desafios. Apela a la proactividad,
debido a la capacidad de aprovechar las
oportunidades cuando se van cruzando
en su camino.

cercanosy

S| SOMOS: cordiales.

Es una marca amistosa y calida por
naturaleza, quiere irradiar la buena onda
que la caracteriza en todos los que tienen
contacto con ella. Ser amigable significa
entregar una sonrisa sincera, como también
palabras de aliento en momentos de
adversidad. La amabilidad es un lenguaje
universal que rompe las barreras linguisticas y

culturales, tejiendo una red de comprension y
apoyo mutuo.

Si soMos: ge%;glgtasy

Es una marca entusiasta e inspiradora,
tiene la capacidad de transmitir amory
fascinacion por la diversidad de su pais.
Fomenta la exploracion de su tierra,
promoviendo el intercambio cultural y
creando sentido de comunidad. Inspirando
a los demas a apreciar y valorar las riguezas
de su patria.

sencillosy

SISOMOS:  gescomplicados.

Una marca qgue refleja su autenticidad
con su manera simple de vivir la vida,
no busca llenarse de artificios para
aparentar, sino que busca lo justo y
necesario para ser. Sin pretensionesy de
manera natural, ese es el estilo de como
Se comunica.
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01. Sostenibilidad

Creemos en un futuro para todos,

pOr eso protegemos los recursos
naturales, sociales y economicos en
nuestro presente. Ejercemos acciones
conscientes a partir de practicas que
promueven una relacion sostenible
entre los recursos naturales vy la
viabilidad economica.

03. Calidad

La atencion y dedicacion de cada
accion, nos impulsa a mantener

un enfogue de excelencia y mejora
continua para innovar en cada
oportunidad de crecimiento y asegurar

l0S mejores estandares de experiencias

en Ecuador.

05. Hospitalidad

02. Respeto

Valoramos nuestro entorno,
reconocemos las diferencias entre
individuos, N0S reconocemaos Comao
iguales en derechos y, hacemos de
Ecuador un espacio biodiverso para
establecer relaciones que promuevan
la armonia.

04. Diversidad

Celebramos la diversidad que

se encuentra en la naturaleza,
gastronomia, paisajes, climas, fauna

y cultura. Valoramos las diversas
experiencias, opiniones y perspectivas,
aportamos vy juntos crecemaos.

Representamos un rincon encantador, calido y acogedor de nuestro planeta. Somos
anfitriones y le damos la bienvenida a las diferentes comunidades y sectores mediante

nuestro apoyo y comprension transversal.



POSICIONAMIENTO

Marca Paiis Evastor| | Wanud ditenmvornaas

Para todos los Ecuatorianos y
los interesados en conocer las
riquezas y potencial que hacen
unico a un lugar Marca Pais
Ecuador quiere iluminarlos

sobre su cultura, riquezas
naturales y biodiversidad, para
que con respeto, compromisoy
responsabilidad demos a conocer
en conjunto, un territorio unico
gue tiene mucho por contar,
mostrar y potenciar.




BRANDPLUS

Resumen del modelo
de estrategia de marca.

Marca Pais Ecuador | Manual de normas

FutureBrand idea

Propdsito ﬂ Posicionamiento

vy Para todos los ecuatorianos y los interesados en conocer
las riquezas y potencial que hacen unico a un lugar Marca
Pais Ecuador quiere iluminarlos sobre su cultura, riquezas
Ecuador. naturales y biodiversidad, para gue con respeto, compromiso
y responsabilidad demaos a conocer en conjunto, un territorio
unico que tiene mucho por contar, mostrar y potenciar.

lluminar al mundo sobre
las diversas riquezas de

Valores Personalidad

1. Sostenibilidad Amigable Creativa
2. Respeto X Resiliente Enérgica

3. Calidad . .
4. Diversidad enuina

5. Hospitalidad

Target conceptual

Para todos |os interesados en conocer las riqguezas
y potencial que hacen unico a un lugar.
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NUESTRA
IDENTIDAD

Este conjunto de elementos
simboliza el oro, la riqgueza, el
sol y suimpacto en la tierra,
el brillo de un territorio, y la
expresion de la abundancia.

Fue disenada como un
identificador que logre una
representatividad basada en la
rica diversidad de Ecuador, de
una forma expresiva, potente
y con estilo propio. Ecuador
en tres lineas, un modulo
formado por todos.
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El destello del sol, es el
encuentro de los extremos
en el centro, donde

todos los fendmenos se
vinculan organicamente, en
equilibrio y simetria. De ti
depende darle vida, ubicarlo
en los contextos adecuados
y crearle un universo visual
gue responda a los valores
de nuestra marca.

§lo
-
oS

CUA
DOR




IDENTIFICADOR Identificadores version vertical (preferente)

Nuestro identificador es
nuestro sello, el centro de
un sistema de identidad que

CO m b i n a e I a I m a c re ativa c 0 n ;Siemp!'t’a vam::).s alprivilegbiar
el pensamiento estrategico. arinta, ot apanc

respecto al soporte y formato
que vamos a hecesitar.

Elisologotipo de nuestra Para ayudarte en esta

identidad es el primer tarea, en este capitulo

elemento que da forma visual podras conocer la version

tanto a nuestra personalidad oficial del logotipo, sus

COMO a nuestro planteamiento variantes autorizadas,

estratégico. Bajo el se recomendaciones de Identificadores version horizontal (preferente)
construye valor en toda aplicacion y algunos usos -
nuestra marca, es por esto que iIncorrectos los cuales

Su correcta aplicacion es de debemos evitar.

T ECUADOR




ESTRUCTURA

Cada vez que utilicemos nuestro
isologotipo debemos respetar
las proporciones, tamanos y
elementos originales sobre los
gue fue construido.

Dado gue nuestra marca debe
destacarse y distinguirse
siempre de la manera mas clara,
rapida y sencilla posible. Por
eso, debemos procurar limpiar
Su espacio de aplicacion de
elementos que le son ajenos.

Estructura de construccion

2
N/
(
( 7
@@& ) S@ @
2
D: @ R -
)| 8
N/ N/
Area de resguardo Tamaro minimo
g : . =t
En el caso de Irj\ verS|on'vert|caI, el areade CUA ECUADOR
resguardo esta determinada por el centro DOR
de la figura central del isotipo. ’ L ’
25 px 45 px
Y en la version horizontal esta determinada
por la figura central del isotipo.
Busca proteger la correcta visualizacion de
. sl
nuestro logotipo y de esta manera tener =83
un uso consistente en cada formato donde CUA ECUADOR
lo apliqguemaos. DOR

2cm 3cm
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Positivo monocromatico Version tricolor sobre

Negativo monocromatico Positivo monocromatico
blanco o negro

sobre fondo color sobre fondo amarillo sobre blanco

VERSIONES
CROMATICAS

La version principal sera la primera
opcion gue tendremos en mente al
utilizar nuestra marcay la aplicacion
de la version negativa sobre color
dependera del objetivo comunicacional
de cada una de las piezas visuales que
se desarrollen.

La version color azul puede aplicarse
sobre |os colores de nuestra paleta
cromatica complementaria.

Cuando utilicemos nuestra identidad
sobre fotografia, debemaos procurar
gue Sea en una zona despejada color

amarillo, azul o blanco como se muestra

en los ejemplos.
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=
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=
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DOR

CUA
DOR
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Versiones combinadas

VERSION DE USO
COMBINADO o0

La version principal se puede aplicar

en conjunto con la horizontal, Este uso no representa una version del isologotipo, sino
siempre que los formatos necesiten que es una combinacion de elementos, para formatos

cubrir la superficie en elementos horizontales especificos como banners en estadios
P deportivos y formatos similares.
totalmente horizontales.

El uso de estos elementos en
conjunto, permite resolver elementos
como espacios de ferias, stands,
publicidad en estadios deportivos

y cualguier formato que por sus
dimensiones y tamano sean un buen
soporte de esta version combinada.
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USOS
INCORRECTOS

A modo de guia te presentamos algunos escenarios
de aplicaciones incorrectas, con el fin de poder
evitarlas y contribuir a la consistencia de la marca.
Todas estas restricciones aplican tambien en la
version horizontal del isologotipo.

1. No cambiar la tipografia 6. No apretar, alargar o estirar
del logotipo. el logotipo.

2. No cambiar su color. 7. No quitar elementos
del isotipo.

3. No usar gradientes

ni ningun efecto en el 8. No modificar

logotipo. la composicion.

4, Utilizar siempre 9. No utilizar outline
el logotipo en en logotipo.
buena resolucion.

5. No voltear, rotar o
invertir el logotipo.
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COMPLEMENTO
VERBAL

Frase que acompana
y complementa
laidentidad de la
marca, potenciando
de una manera mas
directa el nuevo
posicionamiento.

Ayuda a complementar la
identidad.

No actua solo, sino dentro del
universo marcario de la marca.

No debemos pedirle todo a un
complemento.
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Conectaconlaideadela
Luz, mostrando el resultado
de esta (brillo) y le damos
una caracteristica propia
del pais, que reflejala
manera de ser que tienen
los ecuatorianos.
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VERSIONES CON
COMPLEMENTO VERBAL

Version vertical Op.1/ Lock up
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Version horizontal Op.1/ Lock up

No Lock up

Nuestro complemento verbal

se escribe con nuestra familia
tipografica Sofia Sans en la version
Extrabold, con las proporciones que
agui se especifican.
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Version No - Lock up Monocromatica

USO CROMATICO
COMPLEMENTO VERBAL

Brilla
autenticamente

La version no lockup se
puede aplicar a un solo
color sobre cualguiera de
los colores de la paleta
cromatica.

Brilla Brillg :
autenticamente autenticamente

Marca Pais Ecuador | Manual de normas 24



USO CROMATICO

COMPLEMENTO VERBAL

Version Lock up Monocromatica

=
CUA
DOR

Brilla autéenticamente

ECUADOR

Brilla autenticamente




VERSION
MATERIALIDAD

En elementos de POP o merchandising, es
posible utilizar recursos y materialidades
gue apliquen la identidad en formatos o
terminaciones especiales.

Importante

Estas opciones solo se utilizan en
elementos de merchandising, incluyendo
volumeétricos, bordados, relieves, metales
0 maderas.

En estos casos nuestra identidad puede
adaptarse a los requerimientos de estos
elementos particulares y puntuales.

Marca Pais Ecuador | Manual de normas
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VERSION
AVATAR

En redes sociales y avatares de usuario,
recomendamos el uso de la identidad en su
version principal, este elemento se puede
combinar en colores buscando un buen
rendimiento.

Importante

No recomendamos utilizar la E u
otras versiones para este tipo de
elementos, buscamos consistencia
de forma simple en el uso y
aplicaciones del isologotipo.
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;}L; epoca del
~SOL en el sur
del Ecuador.
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VERSION
ALTERNATIVA
DINAMICA

Como vemos en este esquema, el isologotipo
tiene cuatro versiones que modifican el elemento
simbolico que lo acompana, haciendo referencia
a elementos que permiten un relato y desarrollo
expresivo que acompana a la identidad principal.

La posibilidad comunicacional de este elemento
es un ejemplo claro de la expresividad y el caracter
dinamico y propio de la identidad de Ecuador.

Importante

Estas opciones alternativas solo se utilizan en
elementos audiovisuales, siendo utiles en animacion
y otras expresiones dinamicas. Dentro de estos
elementos, se permite experimentar con sus formas
v elementos, siempre a partir de la opcion principal.
No representan una version de identidad para otro
formato que no sea dinamico.
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Flora Corazon Agua Montana

E& EO E9 EX
CUA CUA CUA CUA
DOR DOR DOR DOR

Estas expresiones de marca, son para animaciones, videos y formatos audiovisuales.
Nuestra marca esta viva y estas posibilidades representan ese alcance dinamico y expresivo.
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VERSION
ALTERNATIVA
DINAMICA

Como vemos en este esquema de
animacion, desde la E se puede extender,
comprimir y luego transformarse, cambiar
de forma, pero siempre cerrando con la
version principal del isologotipo con el sol.
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cPorqué solo se pueden utilizar en piezas dinamicas o animaciones?

La razdén es mantener consistencia con la marca principal como la que cierra y que es el hilo conductor
de las comunicaciones, todas las variables y elementos graficos, son complementos y no debemos
confundirlos con versiones de marca para utilizar en impresos o elementos oficiales.

Importante

Estos ejemplos, indican que en
animaciones y recursos audiovisuales
hay flexibilidad, pero siempre al cierre
0 paso final de videos o0 animaciones
se debe firmar con el isologotipo
principal con el sol como elemento
representativo.
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NORMAS PARA
COBRANDING

Las proporciones que aqui aparecen son las que
se deben considerar en piezas graficas propias de
nuestra marca. Para la aplicacion de la marca en
comunicaciones de terceros se deben seguir los
lineamientos dados por la marca anfitriona.

Estructura vertical

La relacion de distancia entre las marcas esta dada
por el centro de la figura central de nuestro isotipo. La
relacion de tamano esta determinada por la linea base
del logotipo vy la altura del centro del isotipo como
muestra el esquema.

Estructura horizontal
La relacion de distancia entre las marcas esta dada
por la figura central del isotipo de nuestra marca. Y

la relacion de tamano esta definida por la altura del
logotipo.
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Altura
maxima

®

Altura
maxima
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UBICACIGN Esquemas de ubicacion
DE ISOLOGO

Esta flexibilidad, debemos
entenderla como una oportunidad
de generar comunicaciones
dinamicas y gue permitan que la
marca se adapte a cada necesidad,
SOMOS Una marca viva y gue por
su estructura permite adaptarla
en los vertices de la mayoria de los
formatos a crear.

Es una gran oportunidad de

. . _ . Flexible y adaptable
diferenciar y Ccrear consistencia La identidad puede aplicarse en los
: vertices superiores o inferiores,
en 'base./a la modularidad de la segun el contenido lo que permite
aplicacion de nuestra marca. que esta flexibilidad sea funcional y

adaptable en formatos cuadrados,
verticales u horizontales.
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B i, T L —

..l.r.'.l-li-]t.l.._'l.'lslrlli.u.lu.llﬂlnh._l.rliul-.'u illll..llll.r...l..ll.
- v - H e ' »
- - - ¥

iiiiii
e L »
T — —— —
.....
llllll

lllllllllllllll

- . : r.' _._ . =
g g g PRI e el
i g g v g gy Ty, T gy ey e e i i i e Vi e vy Wy T | s
e o DDIDID RIS D>
T e e
ey s SO NS S S S S NS . e e h,
¢ T N s NN Y SRS - -
Ny W N m NN NYN YN NES
N N T T L e b b b b
- oW W W Wy ™ - W Yy Y W N gy
.|.t]1ln.-.-rl.jll.‘_.-ﬂl-l-""'
, R, YT T LR AR B

......
-------

lllllll

....

- o pepegepepiy ey i3ty

sapbyepug pey ey ey

- FoF
#
F F-% = § 5 & £ &

..........

............
ICRER e . . .. SEEEEEEERE. . - T BRSSO
............
.........
............
......
..................................
o - ...... & gy - - i - » T - & ™ - - ® - - ..... & N L - & ..4 & S r r r-r
i ¥ [ ! o i

R

|.-.t|f..r_...-_|.l-l_r

L = - a
oWy = T Wy e on .'.'
> 4 & .
- L. n - -
- - - ._,r - ..l-._ﬂ s
T i ' LM oy oy
1 — .
o » ' e e T o
- N = "y
rrrrr 4 L - d
- - ..J
i - - Y 1
& e - t
R - ’ "
- T e e . o 1|-l - -
- —_— . -
e | 1
e e e Wi i
J - ..|.rr.l e £ l.l.l. - =
i - L e
- — o e e e =
- e, e ol
—— , = | o ey e .
.-r.-. o, - l.ll:l- — l.kﬂ. J‘ -
- - - e - 1 - S T T o
- - - " .r.r. .l..l.Lu-_.l.nlr T, .f-....l l..l-..l'.-.h....‘.['..
a E e A g I B B T e Ty e e i -
- = - - - iy, L i i “.T...l.r_ = . .-.I-.ulk. —
R s S - - - I i
- - el = |
A = 4 T S & i e R e s ; -
= e e e e e bR R e
el . g — e e o T Py T ¥ A g e B | > - o
- i g =L d
- . - el . e . e . - LT T iy o S -.I.Hl-m...ﬂr..l..-l.p...lﬂl.ll. — £
= = = - = E = - -~ = - - — o kN e B o - e B -
= —. _—— e = 4 i i K e . ...l..-_. A .l_..l.'.u-ll.!u..l.ln-....l.“_..,.'ﬂ.'ll.. _.r ¥ - n.ﬁ-.‘mlu'rlﬂ#. = = o
= - - - e e W e M e B e R e e Sy i;.nn.-rluru..r.ql-... — o - &
- e i ., = P it .l....ll..llr . e ——_ = e S ..w.l_-_._ - II.“.“_!..J. el o -
F- i il - o X T g P i I-.l.l.1i| LN l.IL.'.l.l. A G |.-I_._ Il..lu_.r..lul...ll sl oy~ - -

®
S
3
e
S
O
o
=
=
©
-
=
=
T
T

ia,

d

NUESTRO AMARILLO
En el amarillo encontramos una
oportunidad de diferenciacion.

Es un color presente
ennuestrodiaa

Marca Pais Ecuador | Manual de normas



PALETA
PRIMARIA

El amarillo sera el protagonista de nuestras
comunicaciones y lograra gue nos
reconozcan, siempre gue hagamos un uso
sostenido

y coherente.

Se complementa con el color azul que se
utilizan para crear una atmaosfera de mayor
expresividad y nos ayuda a jerarquizar

los distintos elementos en cada pieza
comunicacional.

AMARILLO:

Es nuestro color principal, es a traves de el
gue nuestra identidad visual se potencia
para un mayor reconocimiento marcarioy

siempre esta presente. #DA291C

RGB: 218/41/28
CMYK: 9/97/100/1
P: 485 C

#0077C8

RGB: 0/119/200
CMYK: 84/49/0/0
P:3005C
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PALETA
SECUNDARIA

Si bien el amarillo es nuestro color
principal, nuestra personalidad es
expresiva y dinamica, es capaz de ceder
espacio a la diversidad de la paleta
complementaria y también es capaz de
acaparar todo el protagonismo de forma
elastica y segun los objetivos de cada
pieza.

Nuestros colores estan pensados para
aplicar, en la mayoria de |los casos, junto
a la paleta principal como combinaciones
duotono, es decir:

Ocre + beige + verde
También disponemos de negro y

blanco dentro de nuestra paleta para
complementar nuestra cromatica.
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HFF7F32
RGB: 255/127/50
CMYK: 0/62/88/0
P.1575C

beige

HF1EBBZ2

RGB: 241/230/178
CMYK: 6/6/36/0
P: 7499 C

#O07A33

#000000

RGB: 0/0/0
CMYK: 0/0/0/100
Negro

HFFFFFF

RGB: 255/255/255
CMYK: 0/0/0/0
Blanco

RGB: 0/122/51
CMYK: 89/27/100/15

P: 356 C




PALETA
SECUNDARIA

Colores secundarios que
permiten utilizar fondos y
textos en combinaciones
cromaticas con un estilo
mas natural y simple.
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Ejemplo de color aplicado

una nacion

NATURALES

de tesoros

marcaecuador.ec

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

turismo

=
CUA
DOR

unanacion de tesoros

NATURALES

s
gy Y

una nacion de tesoros

NATURALES
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COMBINATORIA
PALETA PRINCIPAL

Como vemaos en este esguema,
lo primero que debes considerar
gue siempre aplicaremos
nuestro amarillo Ecuador vy el
blanco en comunicaciones, que
pueden ser complementados en
menor proporcion con el color
azul y rojo de la paleta principal.

Una clave para la mejor
utilizacion del blanco es tratarlo
como un color mas de la paleta
cromatica o un contenedor

de fotografias y no como un
espacio vacio. De esta manera
ograremaos llegar a mejores
balances cromaticos en cada
Dieza.
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90%

80%

90%

35%

100%

100%

100%

100%
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TIPOGRAFIA:
SOFIA SANS

abcdefg
Seleccionamos Sofia Sans que proporciona h |J k‘ MMNMNO p
opciones adecuadas, valores y expresion q rStuvwxyz

a traves de los mensajes, para una amplia
gama de objetivos ademas de generar
diferenciacion visuales y aportar ala
identidad.

Textos en altas y bajas, alternando el uso para
destacar palabrasy frases claves.

ight
regular

Sofia Sans Extra Condensed se destaca por
su legibilidad, versatilidad, equilibrio entre
tradicion y modernidad. Ademas cuenta med
con una gama de pesos v estilos que facilita
su adaptacion a diferentes jerarguias y
necesidades de diseno. Desde los pesos mas
ligeros hasta los mas audaces y destacados.

*Importante:

La tipografia Sofia Sans se descarga de: S ans
https://fonts.google.com/specimen/Sofia+Sans

En el sitio web, la tipografia a utilizar es la fuente Roboto, como una
alternativa exclusivamente para aplicarla en la plataforma web.

Extra Condensed

Marca Pais Ecuador | Manual de normas



ESTRUCTURAS

Ecuador se
convierte en
el quinto pais
exportador
de cacao.

Con mas

de 632.000
hectareas de
cacao
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Ecuador,
donde las
sorpresasy las
experiencias
nunca se
olvidan.

un paraiso
Iluminado por su

naturaleza

Lorem ipsum dolor
consectetuer a d|p ||||| gellt.

unanacion
de tesoros

NATURALES

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit.

conoce
Galapagos

L mp de
ectetue dp glt
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FLEXIBILIDAD

Variables combinadas,

junto a justificados libres,
permite dinamismo y juegos
sencillos de textos. Altas y
bajas, y palabras en altas
para destacar son recursos,
gue junto con el juego de
variables, entregan opciones
multiples y faciles de crear.
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Ejemplos de textos

marcaecuador.ec

Diversidad,

una visita ecléctica.
Descubre el verdadero
ritmo de una gran ciudad.

Guayaquil

Ecuador exporta mas de
100 millones de délares en
girasoles cada ano.

exportacion

La magia del
SOL en el cacao
del Ecuador.

Un paraiso
iluminado por su
NATURALEZA.

San Cristobal
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Grafica
complementaria

Para construir piezas comunicacionales
visualmente atractivas, clarasy
comprensibles, se requiere claridad en |a
informacion contenida. Nuestros elementos
son una herramienta que nos permite dar
foco, enfatizar, resaltar o separar informacion
tanto escrita como visual en nuestras
comunicaciones, y de esta forma conectar
con nuestras audiencias.

La grafica complementaria nos A continuacidn te explicaremos
permite construir un imaginario todo lo que tienes que saber sobre
visual coherente con nuestros nuestras formas y elementos
valores de marca, a traves de un graficos de la identidad visual de la

codigo grafico que se convierteen  marca.
un activo marcario para Ecuador.



ELEMENTOS
GRAFICOS

Nuestro grafica complementaria se constituye

de formas irregulares que se inspiran en nuestra
identidad, apelando a la expansién, el movimiento,
la expresividad y el ritmo. Nuestra letra E es el
punto de partida, a partir de su movimientoy

La base de la grafica parte de nuestra letra E, que
se transforma y se expande, permite generar un
elemento particular y que es parte esencial de
nuestra identidad.
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dinamismo, comienza a aparecer en nuestras
graficas, son tres lineas que se mueveny
diferencian, nos vinculan y permiten un acento de
color en nuestras comunicaciones.
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ELEMENTOS
GRAFICOS
EN USO

Este elemento se puede seccionar, y utilizar a
corte de los formatos, agregando color a las

piezas comunicacionales de forma simple. Las
opciones son muchas, siempre cuidando una buena
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proporcion y equilibrio entre los elementos, para
no saturar las piezas y generar comunicaciones
con demasiados elementos. Nuestras piezas son
simples y flexibles.

Estas graficas permiten
su uso flexible en tamarno,
color y orientacion,
siempre privilegiando la
horizontalidad de este
recurso, recordando que
es una referencia directa
alaletra E de Ecuador, en
expansion y movimiento.
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GRAFICA
COMPLEMENTARIA

Los elementos se mezclan y permiten
crear layouts flexibles, donde
comparten espacio con el isologotipo.
Esto es una aplicacion grafica, pero
Nno implica gue sea una version
alternativa del isologotipo.

La tarea es entenderlo como dos
elementos que en formatosy
graficas puntuales pueden convivir
juntos como una aplicacion grafica
expresiva, vinculada a la identidad
general y expresiva de la marca.

e



ELEMENTOS
GRAFICOS
EN USO

Nuestra E se expande y se transforma en 4
elementos, y que podemos utilizar en graficas,
como un complemento expresivo para acompanar
textos, colory fotografias.
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Estos elementos se deben ocupar solo uno por
formato, buscando equilibrio en su aplicacién,
pero permitiendo diferentes escalas, tamanos
y recursos como transparencia, recorte y
orientacion.
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GRAFICAS
EN USO

Estos elementos graficos
permiten expresar vy reforzar
elementos o relatos. Color,
transparencia o recorte, son los
recursos disponibles. Se puede
alternar tamanos y proporciones,
siempre cuidando de utilizar

solo un recurso de gran tamano
a la vez. Con esto el resto de
elementos aparece en un tamano
menor, buscando armonia y
equilibrio visual.

Se permite modificar su
aplicacion, sin alterar su formay
proporcion general.
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Grafica aplicada en formatos

-

Este uso ejemplifica la intervencion
de las fotografias con este recurso
grafico, permitiendo variedad en color,
transparencia y tamanos.
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GRAFICAS
DINAMICAS

Como vemos en este esqguema de
animacion, desde la izquierda aparece

la grafica con el corazon. Se transforma
en la variable del isologotipo vy luego
ingresa grafica y el color amarillo se toma
la pantalla, siempre para cerrar con el
isologotipo principal.

Debemos aprovechar el ritmo, la vibracion
de nuestra E extendida, para tomar
movimientos y velocidades organicas en la
creacion de animaciones.
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Importante

Estos ejemplos, indican que en
animaciones y recursos audiovisuales
hay flexibilidad, pero siempre al cierre
0 paso final de videos o0 animaciones
se debe firmar con el isologotipo
principal con el sol como elemento
representativo.
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ICONOGRAFIA

La iconografia puede tener un
rol mucho mas funcional y estar
presente en la comunicacion
repensado para un uso
adaptable dependiendo del
medio en el cual se exprese.

La iconografia se genera
revisando referentes y
modernizando el trabajo lineal.
la referencia a la letra E en el

uso de lineas es un distintivo a
explorar y mantener como signo
de movimiento, pertenenciay
personalidad por medio de un
recurso simple y disitintivo.
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ICONOGRAFIA

Los iconos de Marca Pais Ecuador

son lineales y utilizan trazos regulares
de minimo 1 px de ancho, es decir el
cuadrado base de la grilla corresponde al
ancho del trazo de construccion.

Cada forma debe ser simple e
identificable, y ademas debe contar
con las paticularidades que le otorgan
personalidad propia.

En la medida de lo posible, todos |os
elementos deben tener las lineas que
hacen referencia a nuestra letra E.
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condor colibri corazon
I |

‘ V| h 4 h ‘
sombrero paja toquilla tortuga montanas
N 4 )
- @

agEn. YEEN

48



ICONOGRAFIA
GRILLA

Ser respetuosos con la grillay mantener
la estandarizacion de los elementos,
genera un sistema flexible y coherente,
dotando de personalidad al set de
iconos de la Marca Pais Ecuador.

Posee un area llamada zona segura, de
20x20px que es donde se construyen
los iconos. El contenido de unicono
debe permanecer dentro de la zona
demarcada en azul. Esta area es una
zonha segura en la que los iconos tienen
suficiente espacio de visualizacion
conservando un area de resguardo.
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Grilla de construccion

2 px

20 px
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ICONOGRAFIA
GRILLA

Siguiendo el trazo, estructura vy estilo, Ia
grilla es simple y podemaos utlizar curvas,
rectas y diagonales para generar iconas,
manteniendo las lineas de referencia a la
letra E de Ecuador.
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Grilla de construccion
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La época del E:n:'
soLenelsur  CUA

del Ecuador. DOR @

WA/ Islas Galapagos

Brilla
autenticamente




unt nacitn dL teso‘os f
RETICULA yna nacién
naturales
Una reticula de compaosicion, es
una herramienta fundamental para
. marcaecuador.ec turismo - -
organizar y estructurar los elementos f, . constetetier adpiscirg it
'- marcaecuador.ec turismo

visuales de una manera coherente y CU 3 L —

1] . i i Cl ..'AL conoce 'l?:k:
equilibrada. Es una especie de marco e SOR | e S9R |

invisible que divide el espacio de diseno
en columnasy filas, creando una
estructura consistente para ubicary
alinear elementos.

Permite organizar los elementos
graficos de manera sistematica
v ordenada. Al dividir el espacio
en secciones regulares, facilita

a colocacion y disposicion de
0s elementos, asegurando una
presentacion clara y logica.
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RETICULA

Nuestros layouts son flexibles y
podemos combinar los blogues,
fondos, elementos vy colores.

Tenemos posibilidades y adaptaciones
multiples y se pueden generar nuevas
combinaciones a partir de esta misma
|6gica de composicion.

Estos son solo uno de los esquemas
posibles, es tarea de todos crear

a partir de estos elementos las
comunicaciones de la marca.
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Piezas verticales

Piezas horizontales

I -
e— 5

O s g [ 32 T B ENGE

— . DOR e
G
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ESTILO
FOTOGRAFICO

Este estilo fotografico es una combinacion
de conceptos y técnicas que buscan
capturar la esencia de la vida misma a
traves del lente de la camara. Este estilo
Se caracteriza por ser emocional, diverso,
autentico y espontaneo, con un enfoque
en |o cotidiano, natural, pero tambien en
lo expresivo. Buscamos el brillo en cada
imagen.

Claves técnicas:
Temperatura
Encuadres
Profundidad de campo
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Buscamos imagenes de todo tipo.
Diversidad, lugares y paisajes. Pero

siempre recordemos que tenemos
lugares urbanos, dlferentes zonas

regiones y personas. L:: e
intereses son mdltiples.

No debemos olvidar que el pais es

la suma de taleffto productosy
elementos concretos, por lo que
nuestras imagenes no son ni deben
ser de solo un tipo. Son un album en
constante crecimiento.
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TEMPERATURA

Tonos mas amarillos o rojizos, con colores
como el naranja y el amarillo mas acentuados.
Las imagenes suelen ser mas acogedorasy
emotivas. Para lograr una temperatura de
color expresiva, es importante considerar

la iluminacion adecuada y la seleccion de
tonalidades que transmitan la sensacion
deseada. En resumen, la temperatura de color
puede influir en la expresividad y la emocion de
una imagen fotografica.
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Temperatura calida
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ENCUADRES

Una sola fotografia nos puede ayudar para
comunicar mas de un mensaje, como tambien
sera muy util para mejorar la claridad con que
ese mensaje es transmitido.

De una sola fotografia podemos comunicar
distintos objetivos comunicacionales, ya que
podremaos jugar con las distancias y dar mayor
0 menor profundidad a un objeto o persona.

Esto, nos va a permitir ampliar el uso de

la imagen en diferentes formatos
y soportes.
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Contexto

Plano medio

Primer plano
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PROFUNDIDAD DE CAMPO

1
1

Nuevas perspectivas, contraste
entre el detalley lo general y
ademas aprovechar que este

_ elemento técnico agrega una

A . N posibilidad extra de generar un

| relato creativo y dinamico.
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PROFUNDIDAD
DE CAMPO

Profundidad selectiva: Es esencial crear
imagenes con distintos grados de enfoque
selectivo para destacar puntos clave o
productos especificos. Evita utilizar una
profundidad de campo demasiado amplia en
todas las fotografias, ya gue puede resultar en
imagenes planas y poco interesantes.

Asegurate de enfocar adecuadamente el sujeto
principal de la fotografia. Si el enfoque esta mal
colocado, el mensaje que se quiere transmitir
podria perderse y no se lograra destacar
adecuadamente lo que se desea resaltar.

Equilibrio: Asegurate de que la compaosicion de
la fotografia sea equilibrada y armoniosa. Evita
gue elementos visuales compitan entre siy
busca una presentacion clara y ordenada.
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El enfoque nos permite generar profundidad, nunca mostraremos fotografias
totalmente desenfocadas.

Queremos crear encuadres creativos, que puedan contar una historia, nos
alejamos de composiciones tradicionales y siempre cuidaremos la luz.

No falsearemos el foco dentro de nuestras fotografias, evitaremos filtros para
crear marcos de sombras. Otro punto importante es siempre cuidar el color de
la composicion, siempre es expresiva, nunca tendra codigos nostalgicos ni filtro
sepia.
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ESTILO FOTOGRAFICO
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Individual e intimo. Una familia,
amigos o solo, destacamos el
sentir y la experiencia desde
unaescena queinvitaa
descubrir y ponerse en el punto

de vista del personaje.




PERSONAS:
ACTITUD

Prioriza la autenticidad en las fotografias.
Capturar momentos genuinos y espontaneos
gue muestran la verdadera personalidad de las
personas es vital. Para esto necesitamos evitar
las poses forzadas v las expresiones artificiales.

SOI’]’]OS dlﬂamICOS y enMmarcamaos a |aS Debemos asegurar que nuestras fotos se enmarquen en Queremos darle foco a las expresiones, los rasgos y la actitud,
. . . | contextos alegres, desde el color hasta el encuadre. Por esto se por eso para hablar de auto-expresidén creamos planos con
perSOﬂaS en S|tuaC|OneS CIUG SUgleraﬂ un eSt' O debe evitar fotografias en lugares grises, iluminacion oscuray profundidad, desde cerca, nitidos y evitamos fotografias con
. . . 1 . . estructuras frias. una iluminacion que contamine las expresiones, no usamos
de Vlda aCthO V dlﬂamICO, Slempre con el filtros excesivamente calidos ni suavizamos las texturas.

foco de descubrir sus intereses personales y
adentrarnos en su mundo.

Por ultimo, evita representar a las personas
de manera estereotipada o caricaturesca.
Las imagenes que perpetuan estereotipos
culturales o sociales pueden alejar a ciertos
segmentos de la audiencia.

Somos expresivos y auténticos, nuestras fotografias son Capturamos acciones, experiencias de manera espontanea. No
coloridas, debemos alejarnos de fotografias poco naturales, con caricaturizamos, ni forzamos nuestras expresiones.
exceso de filtros.
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ESTILO FOTOGRAFI

Capturar los momentos y
emociones asociados con los
pasatiempos y las actividades.
Imagenes de personasen el
proceso de disfrutar de sus
hobbies, asi como detalles y

objetos asociados con el disfrute.



PERSONAS:
EN GRUPO

Aligual que los mundos individuales, los
mundos colectivos deben ser inclusivos

v auténtico, representando la amplia
variedad de personas que componen
nuestra sociedad. Asegurandote de incluir
personas de diferentes edades en las
imagenes, desde jovenes hasta personas
mayores. Evita enfocarte solo en un grupo
de edad especifico. Al evitar estereotipos
vy fomentar la diversidad, la marca podra
conectarse de manera mas significativa
COoN Su audiencia y proyectar una imagen
respetuosa y contemporanea.
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Queremos reflejar una comunidad alegre, es por esto que nos alejamos de Siempre mostramos los rostros de nuestra comunidad, por lo
cualquier fotografia que muestre personas sin interactuar entre si. tanto evitaremos mostrar gente de espalda en contextos o
posturas que muestren una actitud pasiva y poco expresiva.

Evitaremos fotografias de estudios en situaciones simuladas y retoques Nos alejamos de la teatralidad en las poses, siempre deben ser
excesivos. expresiones y posiciones naturales.
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ESTILO FOTOGRAFICO: PAISAJES
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Nuevas perspectivas y planos
siempre en contraste entre el
detalle y lo general permiten
agregar una posibilidad extra de
generar un relato creativo
y dinamico.




ESTILO FOTOGRAFICO: FAUNA

Riqueza y diversidad en su
maxima expresion, destacando
faunay su entorno. Contamos
con lugares y animales unicos,
deben brillar!




USOS NO
RECOMENDADOS

Debemos evitar usar imagenes
como los ejemplos aqui expuestos:

1. Evitar imagenes monocromaticas.

2. Fotos con tonalidades muy oscuras o0 apagadas.
3. Con poca luz o con luz artificial poco natural.

4. Composiciones estaticas o poco dinamicas.

5. Fotos con un solo tono de color predominante,
gue no reflejen la diversidad de la marca.

6. Fotos que no representen la realidad, muy
retocadas 0 no se sientan autéenticas.
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Diversidad,

una visita ecléctica.
Descubre el verdadero
ritmo de una gran ciudad.
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*Graficas y fotografias de uso referencial

Ecuador exporta mas de
100 millones de ddlares en
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_Un paraiso
lluminado por
su naturaleza 8

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

conoce
Islas Galapagos
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un faro deaventura y
diversidad para todos.
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Viday Turismo y
cultura deporte

Una
nacion
de tesoros

NATURALES.

Conocer mas

Negocios y
exportacion

Innovaciény
emprendimiento

Cienciay
conocimiento

Iniciar sesion

79



Marca Pais Ecuador | Manual de normas

80



Capitulo 03




GUIA DE TONO DE
VOZ DE LA MARCA

Conceptos y definiciones clave
para su entendimiento.

a

cQue busca? . Como usarlo?

UNA SOLA VOZ Esto es una guia, que los inspirara

para todas las audiencias. en la creacion de mensajesy
comunicaciones a nivel general.

EN UN TONO ADAPTABLE,

gue puede variar segun el mensaje, formato, Ya sea en la redaccion de un

contexto. comunicado de prensa, los términos y
condiciones o una publicacion en redes

QUE AYUDA AAMPLIFICAR EL MENSAJE, sociales, buscaremos asegurar la eficaz

teniendo claro el como hablas y de inclusion de las caracteristicas unicas

qgueé hablas es mas facil asegurar una de la marca en cada oportunidad

consistencia en la construccion de la marca. disponible.
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GUIA DE TONO DE
VOZ DE LA MARCA

Consideraciones. Esta guia es meramente
referencial, y busca servir de inspiraciony
disparador creativo para todos aguellos que deberan
promover el reconocimiento v la apreciacion de
nuestra marca.

No son reglas inflexibles, sino ideas de como
generar una voz y tono mas coherente con el ADN
de marca.

Escribir de una manera que se sienta gue son
personas las que estan detras de cada medio de

comunicacion.

Cada palabra cuenta y es importante, todo suma en
la percepcion de las personas.

Cada palabra es una oportunidad para generar una
conexion con nuestras audiencias clave.
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BASE DE LA GUIA DE | Qué habla?
TONO DE VOZ El posicionamiento es el

norte de lo que se tendra
gue comunicar. Anclay
direcciona los esfuerzos
comunicacionales.

Este documento resuelve

, ; Quién habla? ;A quién habla? ;Como habla?
cinco grandes preguntas ‘[;zsde que EI ec:ftendimiento de (I:a forma en
que pueden surgir cuando Se persona las audiencias clave gue la marca se
- - gramatical. determina el foco del comunica; nace de la
desarrouen comunicaciones mensaje de acuerdo con personalidad.
para Marca Pais Ecuador: Sus Intereses.

:De queé habla?

Pilares de contenido
gue dan foco al
discurso y refuerzan el
posicionamiento.
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02. ¢QUIEN HABLA?

La marca en primera persona del plural:
Nosotros. De esta manera se enfatiza
en el sentido de pertenencia, orgullo
local, espiritu colaborativo y proyecta
un aspecto inclusivo.

La marca en la tercera persona del
singular y plural: El ella, ellos, ellas. Se
usa para comunicaciones mas formales
gue pueden esta dirigidas a turismo,
exportaciones, inversiones y medios
internacionales.
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03. ¢A QUIEN HABLA?

Audienciainterna

cQuiénes son?

Ecuatorianos y ecuatorianas por
nacimiento o eleccion que vivan dentro o
fuera de Ecuador.

¢COmo queremos que nos vean?

Como un pais gue une, una comunidad que
transforma lugares en un hogar de todos

y para todos. Nos llenamos de vitalidad

al recordar nuestra historia, destacamos
nuestra alegria y fortaleza, y hacemos de
Ecuador un lugar de orgullo colectivo.
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.Quiénes son?

Viajero y potenciales visitantes que llegan
a Ecuador, asi como operadores turisticos,
cadenas hoteleras, aerolineas y demas
empresas turisticas.

. COmMo queremos que nos vean?

Como un lugar de luz para todas las personas
gue quieran permearse de la riqueza cultural,
de la biodiversidad y de nuevas experiencias.
Somaos un lugar compuesto por fauna, flora
y comunidades dispuestas a ofrecer lo mejor
de si para hacer agradable la visita de todos.

cQuiénes son?

Personas que adquieran productos o
servicios de Ecuador, distribuidores e
importadores.

¢COmo queremos que nos vean?

Como un pais con una rigueza

unica, con productos y servicios

con los estandares de calidad mas

alto dispuestos a llenar de energia y
vitalidad todos los rincones del mundo.
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03. ¢A QUIEN HABLA?

Inversionistas
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.Quiénes son?

Inversores y potenciales inversionistas de
la comunidad global de negocios.

. COmo queremos que nos vean?

Caracterizado por su poblacion fuerte,
energica vy trabajadora, con una vision,
vitalidad y multiples oportunidades,
gracias a nuestras labores soportadas

en una vision sustentable, abrimos
puertas de inversion que conllevan a
nuevos desarrollos sociales, culturales y
econdmicos gue a su vez sean sostenibles.

Medios de
comunicacion
internacionales

.Quiénes son?

Todo medio internacional interesado en comunicar
0 documentar Ecuador para su transmision global.

< COmo queremos que nos vean?

Como una oportunidad para presentar la cultura,
historia, los atractivos turisticos, las posibilidades
de inversion, economia, biodiversidad, y a su vez
generar un reconocimiento mundial. Queremos
proyectar la imagen que representa nuestros
valores y esencia, destacando la riqueza historica,
natural y cultural de nuestro Ecuador.
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04.:COMO
HABLA?

Personalidad:

Amigable
Resiliente
Genuino
Creativo

Enérgico
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La personalidad demanda Como se debe hablar
un tono: y cOmo no:

. Si \\[e
Entusiasta
Tomamos la fuerza que nos brinda la luz ecuatoriana, - Calido - Exclusivo
con ella creamos vida, e iluminamos los senderos que - Guia - Hostigante
forjan, inspiran y guian a todos, haciendo de Ecuador un ERIgle]i=1gles - Arrogante
ecosistema para todas las vidas generando bienestar. Al  [FAB E=Igjd(el0

comunicar este tono transmitimos empatia, aprendizaje,
apoyo y conocimiento. Creemos en todos los suenos,

y con cada palabra transmitida recordamos a nuestra
audiencia que juntos podemos dejar una huella
perdurable en la historia.

Resuelto - Perseverante - Imponente
Recorremos nuestro Ecuador, su diversidad vy - Optimista - Autoritario
lo que nos ofrece. Volvemos a nuestras raices, - Capaz

aprendemos nuestra historia, y nos fortalecemos - Seguro

como comunidad para salir adelante brillando con
nuestra luz propia. Reflejamos nuestro tono en la
curiosidad, descubrimiento y valor para enfrentar
los desafios con total seguridad. Somos el refugio
seguro que alienta a explorar mas alla de los
limites y expandir los horizontes de lo posible.

Lenguajey
vocabulario:

Se usa un lenguaje neutro
para su comprension
global, pero se invita al

uso de terminos locales
gue reflejen parte de la
cultura ecuatoriana e invite
a todos a hacer parte de
ella. Se usan adjetivos
pOsSitivaos, verbos energicos,
invitaciones y frases
motivadoras.

Se transmite confianza a
partir del uso de verbos
de accion, frases amables
y directas, motivacion y
metaforas.
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05. ¢DE QUE HABLA?

Turismo

Cultura

Posicion geografica
Linea de Ecuador
Sostenibilidad
Autenticidad

Riquezas naturales

Biodiversidad

Marca Pais Ecuador | Manual de normas

Palabras clave

Luz genuina

Brilla autéenticamente
Diversidad
Sostenibilidad

Rigueza

lrradiar
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Audiendia
interna

“En Ecuador recorremos nuestra
tierra con total asombro, pasion
y admiracion por la vida que
compone nuestro ecosistema, y
nos enorgullecemos del privilegio
de hacer parte de la bellezay
riqueza de un pais unido”.

“Cada rincon de nuestro
pais esconde un tesoro por
descubrir”.

“La vitalidad de nuestra gente
invita a que, como sociedad,
impulsemos el desarrollo
sostenible de nuestro pais bajo
un sentido de pertenencia que
refleje el amor por nuestra
tierra”.

“La diversidad cultural es el
alma de nuestra identidad
como pais”.
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Turismo

“Ecuador los espera con
los brazos abiertos para
gue vivan una experiencia
inolvidable gracias al
turismo ecologico y
maravillas naturales”.

“Bienvenidos a Ecuador,
un paraiso iluminado por
su naturaleza”.

“Déjate cautivar por la calidez de
nuestro pais. Descubre la diversidad
cultural de nuestra gente, y rodéate de
un entorno de amabilidad y alegria de

los ecuatorianos, quienes te haran sentir
como en casa desde el primer instante”.

“Una tierra llena de historias, de
experiencias inolvidables por vivir, y de
aprendizaje por compartir les espera”.
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EJEMPLOS DE
MENSAJES,
POR TEMATICA
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Exportadores

“Expandimos nuestros
horizontes comerciales para
gue los diferentes mercados
internacionales puedan
disfrutar de las riquezasy
potencial de Ecuador”.

“Nuestra soélida
infraestructura portuariay
logistica hace de Ecuador un
destino estratégico para la
distribucion de productos”.

“Impulsados por el
desarrollo y la investigacion,
contamos con productos

y servicios dispuestos a
brindarles una ventajaenla
industria global”.

“El esfuerzo y dedicacion
de nuestros exportadores
son la clave para seguir
conquistando mercados
internacionales”.
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Inversionistas

“Descubran en Ecuador una
amplia gama de sectores
economicos en auge, desde

turismo hasta energia renovable”.

“Nuestro pais cuenta con
una red de tratados de libre
comercio, lo que brinda
acceso preferencial a
mercados internacionales”.

“En Ecuador encontraran
un ambiente favorable para
la inversion en tecnologias
limpias y sustentables”.

“Con nuestro mercado energético
en expansion, Ecuador ofrece
oportunidades para inversiones
en energias renovablesy
tecnologias limpias”.
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Medios de
comunicacion
internacionales

“Descubran en Ecuador una
amplia gama de sectores
economicos en auge, desde
turismo hasta energia renovable”.

“Explorar nuestro pais es sumergirse
en un viaje de maravillas. Desde
eventos culturales hasta aventuras
naturales, momentos que merecen
ser captados”.

“Desde paisajes impresionantes
hasta la riqueza de su cultura,
nuestro pais tiene un sinfin de
relatos por contar”.

“Ecuador comparte su luz, educa,
inspira, y dia a dia se forja como
un espacio integral para todos”.
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EJEMPLOS DE
MENSAJES,
POR TEMATICA
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Sostenibilidad

Comunidad interna
“Nuestras acciones, apoyadas en el carino y compromiso que sentimos por nuestra tierra,
construyen un presente y futuro sostenible para nuestro Ecuador”.

Turismo Inversionistas

“Ecuador invita a todas las personas “Desde la fuerza, pasion y dedicacion

a sumarse al cambio para que juntos  gue nos caracteriza a los ecuatorianos,
aportemos a la sostenibilidad de construimos un presente sostenible con

nuestro ecosistema y conservacion oportunidades globales”.
de nuestro entorno natural”.

Exportadores Medios de comunicacion internacionales

“Con cada exportacion, “Somos un pais de transformacion y progreso que
nuestros valores culturales y busca ser referente en desarrollo e innovacion
medioambientales trascienden sostenible, aportando a diario a un futuro en el
fronteras”. gue todas las vidas tengan un lugar”.
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EJEMPLOS DE

MENSAJES,

Despues
LA SRR o L. o WS , sl 14

Antes

Conoce alternativas turistica para disfrutar 4 La provincia de El Oro abre sus puertasy te
en las fiestas de provincializacion de El Oro i iNnvita a celebrar sus fiestas

Este 23 de abril, la provincia de El Oro . Comprendida por la salinidad de la - ‘% \‘f“
conmemora 138 anos de provincializacion costa, y pasando por bosgues humedos Fl_ | 5
con diferentes actividades culturales, subtropicales, hasta los frios paramaos, | " *

la provincia de El Oro conmemora su
provincializacion y para ello te invita a que
juntos descubran la riqueza cultural de un
territorio iluminado por su naturaleza.

recreativas vy turisticas, que representaran
la oportunidad perfecta para descubrir los
maravillosos parajes de esta zona y apoyar
a la reactivacion economica de su gente.
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MANIFIESTOS
POR TIPO DE SECTOR
PRODUCTIVO

Para generar una mayor conexion
con las audiencias, se desarrollan
manifiestos que reflejan aspectos
relevantes de los grupos especificos
de personas, logrando que la marca
sea relevante para ellos a partir de los
factores diferenciales, y creando un
vinculo mas fuerte y duradero.
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MANIFIESTOS POR
TIPO DE AUDIENCIA

Turismo

Ecuador, una joya anclada en el mundo,
abre las puertas a un lugar gue se erige
como un faro de aventura y diversidad
para todos.

Creemos gue nuestro destino no es
solo nuestro legado, sino nuestro deber
hacia las generaciones futuras, por eso
Nnos esforzamos por conservar nuestra
biodiversidad, ofreciendo la oportunidad
de disfrutar de la luz proyectada

en mosaicos de culturas, paisajesy
experiencias.

Ecuador, donde la luz nunca se apaga y
las experiencias nunca se olvidan.
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MANIFIESTOS POR
TIPO DE AUDIENCIA

Inversiones

En Ecuador, la diversidad no es solo una
caracteristica, sino una ventaja estrategica.
Creemos en un desarrollo econdmico gue
involucra los diferentes sectores comerciales
gue se ven diariamente enriguecidos por
nuestra luz, desde el turismo hasta la
agricultura, la energia renovable vy la tecnologia,
siendo la excelencia nuestra norma en la
inversion y el desarrollo de negocios.

Desde la infraestructura hasta los servicios,
nos esforzamos por ofrecer calidad en cada
aspecto de nuestras operaciones, haciendo
de Ecuador un lugar donde la inversion toma
raices profundas.
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Exportaciones

En Ecuador, un tesoro enriguecido por la
diversidad de sus productos, nos aseguramaos
de exportar excelencia a partir de operaciones
sostenibles y estrategicamente disenadas para
legar a su destino final.

Movidos por el objetivo de iluminar los
diferentes rincones del mundo con nuestra
luz, que emerge constante y latiente sobre
nuestras montanas, producimos productos
con los mas altos estandares de calidad en
cada una de sus etapas, forjando asi lazos que
nacen de una promesa compartida.
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